Vielako joku lukee
paperilehtia?

Digitaalinen tuotepassi;
muutos, joka koskettaa kaikkia

_ Tuotetietoa kauppojen hyllyilla

Viivakoodien uusi aikakausi




Ezette digijulkaisut
aina mukanasi

Esteetdn julkaisualusta on kaytossa
kansainvalisesti e-lehdissa, ja se on
laajennettu palvelemaan myds
digitaalisia tuotepasseja, e-manuaaleja,
e-vuosikertomuksia ja muita
digijulkaisuja. Julkaisualusta on EU-
suositusten mukainen, ja se on
suunniteltu palvelemaan myos
nakorajoitteisia kayttajia.

Avaa sisaltd helposti skannaamalla QR-
koodi puhelimella tai siirtymalla siihen
verkkobannerin tai hyperlinkin kautta.
Hyodynna
saavutettavuusominaisuudet, kuten
tekstin suurennus, aani ja muut
digitaaliset mahdollisuudet.

“atso: B YouTube

Videostahan sen nakeekin kuinka
helpooa Digijulkaisuun siirtyminen on!

QR-koodien turvallisuus on

meille tarkeaa

1. QR-koodimme vievat vain
virallisille ja suojatuille
verkkosivuille

2.Kaikki linkit kayttavat salattua
HTTPS-yhteytta, joten tiedot ovat
turvassa.

3.Kerromme aina selkeasti, mihin
QR-koodi johtaa

4.QR-koodejamme seurataan ja
yllapidetaan, eika niita voi
muokata ulkopuolelta

5.Emme pyyda arkaluonteisia tietoja
QR-koodien kautta
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Nyt sinulla on kasissasi kaksi
e-lehtea: hieman hoélmo ja
vaikealukuinen PDF ja selkea
helppolukuisempi Ezette-
julkaisu. Kokeile ja vertaile
lukukokemuksia vaihtelemalla
PDF ja lukutilaa!

Skannaa QR-koodi tai klikkaa
TASTA ja kokeile itse!
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Digijulkaisun alareunassa on aina valikko, josta mm. paasee
vaihtamaan nakymaa PDF-tilan ja Ezette-julkaisun valilla.
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Lisaa kayttolittyman ominaisuuksista seuraavalla sivulla
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Ezette digijulkaisut
- Ezette gi)
Smart Reading.
Ezette taipuu muuhunkin kuin vain e-lehtiin ja tadssa onkin Ezetten

Kayttoliittyma ja lukukokemus

Ezetten lukukokemus paihittdaa normaalin PDF nakdislehden
lukemisen 6-0. Ezette vierittaa tekstit nayton mukaisesti ja
pitaa ne aina helppolukuisena. Ei turhia vanhakantaisia PDF
zoomailuja ja nakyman siirtamisia tekstin mukana sivulta
sivulle. Fontit ja fonttikoot saa mukautettua itselle sopivaan
muotoon ja kokoon. Artikkelit pystyy myos kuuntelemaan ja
niita voi lisata kuuntelujonoon useita.
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Lehtiarkistoon

Artikkelivalikkoon

Asiantuntijat vakuuttavat, ett3 nykyisilla uudis- ja
korjausrakentamisen menetelmilld ja materiaaleilla
pystytidn rakentamaan tulevaisuuden siiolot
kestavi tiilijulkisivuja.

Edellinen artikkeli
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Lue dadneen

Tavutus Pois palts

Takaisin PDF-tilaan

Tuotepassit

Ezette digijulkaisut tarjoavat
yrityksille EU
esteettdmyysnormeja
noudattavan ratkaisun, jolla
tuotteet saavat digitaalisen
tuotekortin seka uuden
myynti-ja
markkinointikanavan.

Skannaa puhelimella QR-
koodi, joka avaa e-
tuotepassin tai e-manuaalin
suoraan puhelimella.
Hyddynna saavutettavuus
ominaisuudet tekstin
suurennus ja aani seka muut
mahdollisuudet.
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Energia 870 kJ (210 keal)
Rasva 1,9 g, josta tyydyttyneita rasvahappoja
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Hilihydraatit 43 g, joista sokereita 2,5 g
Ravintokuitu 5,5 g

Proteiin 4,0
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kolme paa kategoriaa

E-lehdet

Vanhanaikainen PDF-tiedosto
on mobiililaitteella hankala
lukea, silla heti kun teksti on
riittdvan suurta, rivi on liian
levea ruudulle, mika tarkoita
zoomailua sisaan ja ulos, ja
sivulta sivulle. PDF:iin ei
tietenkaan voi myoskaan
lisdta multimediasisaltoja. Oli
kyseessa perinteinen lehti,
kasiohjelmat tai muu julkaisu.

Digijulkaisuihimme voi myds
lisata videoita, aanitiedostoja
ja hyperlinkkeja suoraan
esimerkiksi mainostajien ja
tukijoiden sivuille tai
verkkokauppoihin.

Ezette muuttaa jarjesto- ja
aikakausilehdet, kasiohjelmat
ja oppaat digitaalisiksi
julkaisuiksi, jotka avautuvat
yhdelld QR-koodin
skannauksella. Kayttajat
voivat lukea, suurentaa tai
kuunnella siséltéa suoraan
mobiililaitteellaan - helposti ja
ekologisesti.
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E-manuaalit

Paperinen ohjekirjanen menee
helposti uuden laitteen
laatikon mukana roskikseen,
tai se on muuten vain
hukassa, kun sita tarvitaan.
Samoin vanhanaikainen PDF-
tiedosto verkossa on
mobiililaitteella hankala lukea,
silla heti kun teksti on riittavan
suurta, rivi on liian levea
ruudulle. Ja tietenkaan
mukaan ei saa videoita tai
muita rikkaan median
ominaisuuksia. Samoin muut
kaupalliset elementit kuten
ohjaukset verkkokauppoihin
tai jakaminen sosiaalisen
median kanaviin tai
sahkoposteihin puuttuvat.
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E-lehdet saavat lisaa lukijoita

Digitaalinen lukeminen on kasvaa joka
vuosi. Painetun lehden lukemin jatkaa
laskuaan. Kansallisen mediatutkimuksen
(KMT) tuoreimman, vuoden 2025
tutkimusten mukaan 71 % prosenttia
vastaajista lukee lehtien digisisaltoa
enimmakseen puhelimella, alle 35-
vuotiaista nain tekee perati 88 %.

Kun lehti luetaan mohbiililaitteelta,
digilehtien ominaisuudet pannaan
puntariin: pieni naytto ja suuri lehti
tarkoittaa vaistamatta jatkuvaa zoomailua
ja nayton vieritysta, ellei kaytossa ole
verkkoselaamiseen varta vasten
suunniteltu digilehti tai sovellus, kuten
Ezetten e-lehti.

Yli puolet vastaajista lukee sanomalehtien
verkkosivuja tai sovelluksia useita kertoja
paivassa, 35-55 -vuotiaista yli 60 % lukee
niita useita kertoja paivassa.

Lahes kolme neljasta lukee yleensa monta
artikkelia kerrallaan. Voi olettaa, etta
lehden parissa vietetddn enemman aikaa,
jos lukukokemus on kunnossa.

Verkon merkitysta ei voi aliarvioida: yli
puolet (51 %) paatyy lehtien verkkosivuille
sosiaalisen median tai muiden linkkien
kautta, nain etenkin alle 45-vuotiaat
naiset, joista kaksi kolmesta tekee nain.

Kun digitaalinen lukeminen on arkea jo
lahes kahdelle kolmesta, e-lehdella ja
alustan mahdollistamalla lukukokemuksella
on valia.

Digilehtien suosio kasvaa epailematta myos
siksi, etta paino- ja jakelukustannukset ovat
jatkaneet nousuaan. Jos nelja kertaa
vuodessa julkaisevan pienehkon lehden
jakelu ja painattaminen ylittaa jo 100 000
euroa, muutaman tuhannen euron
panostaminen laadukkaaseen
digilehtialustaan alkaa houkutella yha
useampia. Saastda syntyy kun osa painetun
lehden lukijoista siirtyy kokonaan
digilehden pariin — painettu lehti ja digilehti
tulevat mainiosti toimeen keskenaan!
Lukijat osaavat vaatia lehdilta kiinnostavaa
sisaltoa. Nykylukija vaatii sisallon lisaksi
my0s yha parempaa lukukokemusta,
muuten sitoutuminen koko lehteen jaa
heikoksi.

Meidan vastauksemme lukijoiden
vaatimuksiin — ja EU:n lainsaadannon
verkkomedian saavutettavuushaasteisiin -
on Ezette. Ezetten kayttaman alustan on
valinnut e-lehdekseen Ruotsin jokainen
suuri paivalehti. Ezette sopii niin pienille
paikallisille lehdille, kuin kansainvalisille
lehtijateille!

Kayttokohteita
(== ®

Jérjesto- ja aikakausilehdet

Oppaat ja ohjekirjat

Kasiohjelmat

Tavoita lukijat ilman
painokuluja. Jasenlehdet ja
aikakausijulkaisut paivittyvat
verkkoon reaaliajassa, ja ne
ovat aina kaikkien
saavutettavissa.

Tapahtumien ja esitysten
ohjelmat digitaalisessa
muodossa. Paivitykset

nakyvat heti ilman uusien

painosten tarvetta, ja kayttaja

Tarjoa ohjeet ja materiaalit
QR-koodilla - helposti
jaettavina, aina ajantasaisina
ja saavutettavina myos
erityisryhmille.

6 voi avata ohjelman helposti
omasta puhelimestaan.

= Ezette

Smart Reading.

Skannaa QR-koodi tai El E
klikkaa TASTA ja
tutustu!

Hyodyt

Saavutettavuus
N\ Suurennus ja

OO aaniominaisuudet tekevat

O sisallosta helppokayttdisen
) jokaiselle lukijalle.

Kustannustehokkuus
Saastat paino- ja
jakelukuluissa, kun

julkaisut ovat digitaalisia

y ja paivitettavissa milloin
tahansa.

Helppo jakelu
QR-koodin avulla julkaisut
|6ytyvat valittdmasti ilman
kirjautumista tai
sovellusten lataamista.

Interaktiivisuus N\
Lisaa julkaisuun linkkeja,
videoita ja muita
digitaalisia elementteja,
jotka rikastavat
lukukokemusta.

Nain helppoa e-lehden ja e-manuaalin
tuotanto asiakkaalle on

Painovalmiin PDF
lahettaminen
ezette@ezette.com

BN

PD

Sopimuksen teko

| S—

Sisaltéa mm. hyperlinkit
mainoksissa, kuvat,
GIFit ja halututtujen

videoiden upotuslinkit.

Sopimuksen jalkeen
asiakkaalle halutessa
luodaan oma domain, joka
toimii myds arkistona.
Domainin luonti on
kertaluontoinen toimenpide
ja vie 2 paivaa.

PDF-prosessointi
Ezette-muotoon

E-julkaisu on valmis.
Linkki lahetetaan
asiakkaalle.

 I—
Valmiin PDF saamisesta

valmiiseen julkaisuun 2-
4 arkipaivaa.

N,

Julkaisu tarkastetaan
ja varmistetaan, etta
kaikki toimii ja rakenne

on selkea.
Autamme asiakasta

prosessin kaikissa
vaiheissa.

Erikseen sovittaessa:
o halutut oikaisut

o lisdyksia sisaltéon
« erillisia lisamainoksia 7



Vielako joku lukee paperilehtia?

Olet ottanut valokuvan Hesarin jutusta ja
jakanut sen sosiaalisessa mediassa
seuraajillesi, usein ironisen kommentin
kanssa, joskus innostuksen vallassa. Haluat
jakaa inspiraatiotasi muillekin! Innostustasi
laimentaa véhemman innostunut kaverisi,
jonka kommentti ei liity itse aiheeseen millaan
tavalla, vaan kiinnittaa huomionsa
kayttamaasi mediaan. Vielakd joku lukee
paperilehtia?

Antiikkiselle lukutavalle ja luonnonvaroja
tuhlaavalle paperilehdelle on tietysti helppo
nauraa, mutta moinen kysymys ei onnistu
ainakaan minua provosoimaan. Kotiin
kannettu lehti on kunnollisuutta! Kuppi kahvia
ja painettu lehti péydalla on paras
lukukokemus, ylivoimaisesti!

"Lukeeko digilehtia kukaan?”

On oikeastaan ihme, etté painettuja lehtia
lukee edelleen niin moni, minakin. Pelkastaan
se, etta artikkeleita ei voi jakaa sosiaaliseen
mediaan, on vain yksi esimerkki siitd, miten
painettu lehti tuntuu vanhanaikaiselta.
Digilehdelta jakaminen kay kaden
kaanteessa.

Ehka haluat jakaa jutun jostain viime viikon
numerosta (vai oliko se viime kuun lehti ja
mika lehti se oikeastaan olikaan)? Ehka
oletkin tekemdssa gradua ja haluat laskea
jonkun hakusanan osumia tai juttujen maaria
eri lehdissa. Tama ei painetun lehden
maailmassa ole mielekastda hommaa, mutta
digilehdista tietoja voi hakea helposti.

Luettu paperilehti on jatetta. Eteisen kaappi
sen sijaan ei tayty luetuista digilehdista, eika
niita tarvitse raahata paperinkeraykseen. E-
lehdessa ei ole painomustetta, joka sotkee
sormet ja poytaliinat. Lisaksi digilehden
lukeminen ruuhkajunassa tai lounasravintolan
pimedssa nurkkapdydassa on lastenleikkia.
Kaikesta huolimatta paperilehti on edelleen
kuningas ja digilehti vain kruununprinssi!
Miksi?

- Koska yleensa digilehdelld viitataan
alkeellisimpaan malliin, PDF-nakdislehteen.
Moisen lehden lukukokemus ei ylla painetun
lehden tasolle, ainakaan jos printtilehden voi
lukea hyvassa valossa poydan aarella
kaikessa rauhassa.

Ty oo

On digilehtia ja digilehtia

Suomessa todennakoisesti yleisin digilehti on
painetun lehden digitaalinen nékdislehti, PDF-
tiedosto, joka avautuu mobiililaitteen selaimeen. Ei
siis ihme, etta puhelimelta tai tabletilta luettu "e-
lehti” ei sytyta lukijoita. Kukapa haluaisi zoomata ja
vierittaa tekstia naytolla loputtomasti.
Yksinkertaisimmillaan tdma e-lehti ei oikeastaan
ole lehti lainkaan, vaan rypas valokuvia lehden
jokaiselta sivulta, ilman linkkeja, ilman
hakutoimintoja — pelkka sarja valokuvia jokaisesta
sivusta, kannesta kanteen.

Astetta kehittyneemmassa versiossa lehden kannet
ja jokaisen aukeaman pystyy nadkemaan yhdella
silmayksella, mika auttaa navigoinnissa. Tarkea
ominaisuus! Sivun kdantaminenkin on ehka
animoitu muistuttamaan painetun lehden fyysista
maailmaa.

Naiden digilehtien mainoskuvat toistuvat painetun
lehden nakaisina, ei yhtaan vahempaa. Valitettavan
harvoin ei yhtadn enempaékaan: kun klikkaat
mainosta digilehden sivulla, mitdan tapahdu, jos
linkkeja ei kuvaan ole lisatty.

Huonoimmillaan digilehden artikkeleita ei voi jakaa,
ellei turvaudu kuvakaappaukseen. Tekstista ei voi
hakea otsikoita tai sanoja, jos tekstia ei ole. On vain
kuvaa tekstista. Linkit infolaatikoihin, mainostajan
sivuille tai syventaviin juttuihin puuttuvat kokonaan.
Ad-kokoisen kuvakokoelman lukeminen varsinkin
mobiililaitteella on surkeaa.

Onneksi on digilehtid, jotka toimivat monella tavalla
hyvin. Lukija kiittda, kun voi navigoida lehden
kannesta kanteen PDF-sivujen tai aukeamien
nékymassa ja klikata artikkelit lukutilaan.
Lukutilassa tekstin rivitysta ja fontteja paasee
saatamaan mieluisekseen, jopa lukihairidisille on
valittavissa juuri heidan kohderyhman lukemista
helpottamaan suunniteltu fontti. Zoomausta ja
loputonta edestakaisin vierittelya ei tarvita.
Mainostajan sivut ja verkkokauppa ovat
klikkauksen paassa. Jaat haluamasi artikkelin
somekanaviin parilla klikkauksella. Voit lukemisen
sijasta myos kuunnella artikkelin.

Tallaisen lukukokemuksen tarjoaa Ezette,
saavutettavuudeltaan ja luettavuudeltaan
erinomainen digilehti.

skannaamalla tai
klikkaamalla tista

CASE: Digitaalinen tuotepassi hyllypuhujissa,
havainnot pienpanimo- ja kauppapilotista

Syystalvella 2025 toteutettiin Digitaalinen
tuotepassi (DPP) -pilotti neljan suomalaisen
pienpanimon ja kahden K-Citymarketin
yhteistyona. Pilotin tavoitteena oli
tarkastella, miten DPP toimii kaytannossa
kauppaymparistdssa ja milla tavoin kuluttajat
hyédyntavat QR-koodiin perustuvaa
tuotekohtaista lisasisaltoa ostopaatoksen
yhteydessa.

Noin 2,5 kuukauden mittainen kampanja
toteutettiin osana normaalia kauppa-arkea.
Digitaaliset tuotepassit olivat esilla
kauppojen oluthyllyissa kunkin oluen
kohdalla hyllypuhujissa, joissa oli nakyvasti
esilla oluen nimi, panimon logo seka QR-
koodi. Ratkaisu oli osa tavanomaista
hyllyrakennetta eika sisaltanyt
hintakampanjoita tai poikkeuksellisia
esillepanoja, mika mahdollisti DPP:n
tarkastelun aidossa ostoymparistossa.
Pilotissa mukana olivat Salama Brewing,
Mallaskosken Panimo, Fat Lizard Brewing
seka Tornion Panimo. Kauppaymparistdina
toimivat K-Citymarket Jarvenpaa ja K-
Citymarket Lansikeskus. DPP avautui QR-
koodin kautta ja siséalsi tuotekohtaista tietoa
seka lisasisaltoa, jota kuluttaja pystyi
tarkastelemaan omalla mobiililaitteellaan
hyllyn aarella. Kaytossa oli EU:n
saavutettavuussuositusten mukainen
Ezette-teknologia, joka huomioi myds
nakorajoitteiset kayttajat.

Kaupan nakokulmasta digitaalinen
tuotepassi toimi lisdelementtind olemassa
olevassa hyllyrakenteessa. Hyllypuhujat
yhdistivat visuaalisesti tuotteen, panimon ja
DPP:n yhdeksi kokonaisuudeksi. Toteutus ei
edellyttédnyt muutoksia hinnoitteluun,
kassajarjestelmiin tai logistiikkaan eika
aiheuttanut lisatyota henkildstolle.
Digitaalinen tuotepassi tarjosi kuluttajalle
mahdollisuuden perehtya tuotteeseen
tarkemmin silloin, kun han pysahtyi
vertailemaan vaihtoehtoja oluthyllylla.

skannaamalla tai
klikkaamalla tasta

Pienpanimoiden nékdkulmasta digitaalinen
tuotepassi tarjosi keinon esittaa
tuotekohtaista lisasisaltda tilassa, jossa
perinteisesti viestinta on rajallista. Etikettiin
mahtuvan informaation lisaksi panimot
pystyivat tarjoamaan taustatietoa ja
kontekstia tuotteilleen DPP:n kautta.
Digitaalinen tuotepassi ei ollut erillinen
markkinointikampanja, vaan osa tuotteen
esillaoloa, mika vaikutti siihen, miten
kuluttajat siihen suhtautuivat.

Kampanjan aikana QR-koodien
skannausmaéarat osoittivat, etta kuluttajat
hyddynsivat DPP:ta ostopaikan yhteydessa.
Fat Lizard Brewingin Fat Lite -oluen
digitaalista tuotepassia skannattiin
kampanjan aikana yhteensa 692 kertaa.
Tulos selittyy osaltaan silla, etta Fat Lizard
Brewingin tapauksessa sama QR-koodi oli
mukana myds itse oluen tuotepakkauksessa,
mika mahdollisti DPP:n kdyton myos
ostopaikan ulkopuolella ja vaikutti
kokonaislukemiin.

Mallaskosken Panimon Please Holg AF
Lager -oluen DPP kerasi 112 skannausta ja
Salama Brewingin DPP 106 skannausta.
Tornion Panimon Lapland Original Lager -
oluen DPP:ta skannattiin 137 kertaa ja Arctic
IPA -oluen DPP:ta 151 kertaa.

Kuluttajakayttéaytymisen nakékulmasta
digitaalinen tuotepassi nayttaytyy osana
laajempaa kehitystd, jossa mobiililaitetta
kaytetdan tiedonhakuun myds fyysisessa
kauppaymparistdssa. Skannaukset
tapahtuivat paaosin ostopaikalla, mika viittaa
siihen, etta DPP toimi paatdksenteon tukena
juuri valintahetkella eika vasta ostoksen
jalkeen.

Keskeinen ero perinteisiin
hyllymateriaaleihin verrattuna on digitaalisen
tuotepassin tuottama mittaustieto.
Skannausdata tarjoaa panimoille ja kaupalle
konkreettista tietoa kuluttajien
kiinnostuksesta ja DPP:n kaytostd, mika
tukee jatkokehitysta ja paatoksentekoa.

Smart Reading.



GS12D-koodi: viivakoodien uusi aikakausi

Jos EAN-viivakoodi olisi henkild, se olisi vahan kuin
vanha ystava, joka on ollut mukana jo niin pitkaan,
ettei sen olemassaoloa edes huomaa. Se toimii, se
piippaa, ja silla mennaan.

Mutta samalla kaikki ymparillda on muuttunut:
tuotteilta odotetaan enemman tietoa, enemman
lapindkyvyytta ja enemman digitaalisuutta. Ja
siihen EAN ei enaa yksin taivu.

Tahan maailmaan syntyi GS1 2D-koodi.

Se ndyttaa QR-koodilta, mutta on oikeasti paljon
fiksumpi. Se yhdistaa yhdella symbolilla
markkinoinnin, tuotetiedon ja koko toimitusketjun
tarpeet — ja se toimii seka puhelimella etta
kassapaatteelld. Eli ei enda kahta koodia
vierekkain. Yksi riittaa.

GS1 2D-koodiin mahtuu paljon enemman dataa
kuin perinteiseen viivakoodiin. Siihen voi laittaa
esimerkiksi erdtiedot, paivaykset, sarjanumeron ja
tarvittaessa linkin verkkosisaltéihin. Sen avulla
pakkauksesta saa paljon enemman irti ilman, etta
siihen tarvitsee tunkea enaa yhtaan enempaa
tekstia.

Ja miksi tdama on ajankohtaista?

Koska EU:n tulevat vaatimukset — kuten
digitaalinen tuotepassi — lisdavat tuotteisiin liittyvan
tiedon maaraa reippaasti. Kaikkea ei kertakaikkiaan
voi enaa painaa pakkaukseen. Jonkun pitaa
kuljettaa tieto digiin, ja GS12D-koodi tekee sen
luonnollisesti.

Ajattele sitd vahan kuin tuotteesi porttina verkossa
olevaan "aivoihin": ohjeisiin, vastuullisuusdataan,
resepteihin, kierratysvinkkeihin, kampanjoihin... ja
siihen EU:n vaatimaan tuotepassiin, joka paivittyy
aina ajantasaiseksi. Ei enaa painettujen ohjeiden ja
pdf-liitteiden kanssa tuskailua.

Kun vertaa GS1 2D-koodia tavalliseen QR-koodiin,
ero on sama kuin kotitekoisen kartan ja Google
Mapsin valilla. Perus-QR vie yhteen paikkaan, GS1
2D-koodi voi ohjata tilanteen mukaan eri sisaltdihin
— ja vielapa niin, etta kassapaatteetkin ymmartavat
sen.

Se toimii kaupassa, verkossa ja toimitusketjussa.
Ja standardin ansiosta ihan kaikkialla, ilman
saatoa.

Yrityksille kayttéonotto ei ole mikdan massiivinen
remontti. Jos GS1-yritystunniste on jo kaytdssa
EAN-koodeja varten, sama tunniste toimii myos
GS12D-koodeissa. Ei uusia maksuja, ei
lisenssirumbaa. Vain vahan uuden opettelua — ja
paljon uusia mahdollisuuksia.
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Markkinoinnin puolella tdma on oikea aarre.

Pakkaus muuttuu pieneksi digitaaliseksi kanavaksi:
koodi voi ohjata kayttdohjeisiin, videoihin,
kampanjoihin, somesisaltoihin, tuotteen tarinaan tai
vaikka resepteihin. Ja mika parasta — sisaltéa voi
vaihtaa milloin tahansa. Sinun ei tarvitse painattaa
uusia pakkauksia vain koska kampanja vaihtui tai
ohjeeseen tuli muutos.

Yrityksen siséllda GS12D-koodi auttaa kokoamaan
tuotetiedot yhteen paikkaan. Sama tieto palvelee
logistiikkaa, asiakaspalvelua, viranomaisia ja
kuluttajaa. Se tekee arjesta selkedampaa ja auttaa
pysymaan mukana digitalisaation vauhdissa — aina
EU:n tuotepassivaatimuksiin asti.

Elintarvikkeissa koodi helpottaa paivays- ja
eratietojen hallintaa, hinnoittelua ja takaisinvetojen
estamista. Kayttétavaroissa mukaan voi upottaa
sarjanumeron, joka auttaa seuraamaan tuotteen
matkaa tai tunnistamaan vaarennokset. Ja
vientiyrityksille yksi ja sama koodi toimii eri maissa,
eri kielilla ja eri kampanjoissa. Aika katevaa.

Kayttéonoton voi aloittaa matalalla kynnyksella:
mieti vain, mihin sisaltéihin haluat ohjata kuluttajat.
Kun haluat laajentaa, mukaan saa myds eratiedot,
paivaykset ja muuta automaatiota. Téma on pitka
siirtyma, ja maailmalla mennaan jo kovaa, joten on
jarkevaa olla hereilld. Tavoite on, ettd vuonna 2027
kaikki kassapaatteet osaavat lukea GS12D-
koodeja. Siihen asti voi kayttaa EANia ja 2D:ta
rinnakkain.

Loppujen lopuksi GS12D-koodi ei ole vain "uusi
viivakoodi".

Se on tapa tuoda tuote nykypaivaan — ja
tulevaisuuteen.

Se yhdistéda markkinoinnin, tuotetiedon,
toimitusketjun, vastuullisuuden ja EU:n tulevat
vaatimukset yhdeksi symboliksi. Ja juuri taté kohti
maailma kulkee... aina EU-tason
tuotepassivaatimuksiin asti, kuten esimerkiksi
Ezette digitaaliset tuotepassit tekevat jo téna
paivana.

=15

E Ezette

Smart Reading.

Valmiista materiaaleista ja
PDF tiedostoista

nykyaikainen tarpeiden
mukainen Ezette-julkaisu

E Ezette

Smart Reading.

Toimii kaikilla laitteilla ja
julkaisut saa ladattua
offline kayttoa varten

=

&_J

Sisallon konsultointi
mahdollisuus ja tekninen
tuki apunasi

Ex!
Ls off(|fo

Teksti kuunneltavissa ja
fonttikoko muokattavissa
omiin tarpeisiin sopivaksi

4 PARVUS VULPES

Haussa WordPress-ammattilainen?
Parvus toteuttaa vaativammatkin WordPress-projektit, auttaa ratkaisemaan
tekniset haasteet ja rakentaa tarvittavat integraatiot. Toimimme kumppanina
suunnittelusta toteutukseen ja huolehdimme jatkossakin.

e Vaativat sivustot ja verkkokaupat
e Tilaus- ja julkaisujarjestelmat lehdille
e Integraatiot ja muut kustomoinnit
e Sivustojen yllapito ja jatkokehtys
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